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La firma relojera Grand Seiko, inaugura su primera boutique dentro de El Palacio de Hierro, apostando
por el mercado queretano, con piezas que combinan innovacion tecnologica, tradicion japonesa 'y
una meticulosa manufactura artesanal.

Daniel Garcia, Marianela Hernandez y Claudia Lopez.
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rand Seiko celebro la aperturade
su nueva sucursal en alianza con
El Palacio de Hierro, dentro del
Centro Comercial Antea Lifestyle
Center, consolidando asi su pre-

sencia en México.
En medio de unavelada elegan-
te, el acto inaugural estuvo enca-
bezado por Daniel Garcia, Brand Manager
para México de la casa relojera; Mariane-
la Hernandez, Gerente de Relaciones Pu-
blicas de El Palacio de Hierro Querétaro;y
Claudia Lopez, Gerente de Ventas del re-

cinto anfitrion.

Durante el evento, Garcia destaco el ori-
gende lamarca: “Grand Seiko es una mar-
caque nacid de labusqueda del relojideal”,
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subrayando su compromiso con estanda-
res de precision, durabilidad, legibilidad y
belleza que han definido a la firma desde
sunacimiento en Japon en ladécada de los
sesenta.

Alolargo delos afios,lamarcahalogrado
posicionarse como una manufactura 100%
integrada, controlando cada etapa de pro-
duccion, desde lainvestigacion hasta el en-
samblaje final. Este enfoque ha permitido
innovaciones clave en laindustria, como el
movimiento Spring Drive y el reciente UFA
(Ultra Fine Accuracy), considerado uno de
los mas precisos del mundo. “Hoy por hoy,
tenemos el movimiento mecanico mas preci-
so que existe”, afirmo Garcia. A ello se suma
el movimiento High-beat de 5 Hz, superior
al estandar del mercado, y piezas emble-
maticas como el modelo Tentagraph, ca-
paz de medir décimas de segundo y cuya
caratula se inspira en el monte Iwate bajo
un cielo estrellado.

El valor de Grand Seiko también reside
en sudimension artistica. Cadareloj es ela-
borado por artesanos japoneses bajo la fi-
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losofia Takumi, que promueve la busque-
da de la excelencia. Las caratulas, uno de
los sellos distintivos de la marca, atravie-
san cercade 20 procesos manualesy se ins-
piran en la naturaleza y cultura japonesa.
“Todas nuestras caratulas tienen un pro-
ceso artesanal... completamente hechas a
mano”, explicé Garcia. Ejemplo de esta crea-
tividad es la edicion especial inspirada en
las katanas, cuya estética evocaba las chis-
pas del forjado y que logré un éxito inme-
diato en el mercado.

Laaperturaen Querétaroresponde auna
estrategia de expansion nacional y fortale-
cimiento de alianzas. “El objetivo general

como marca es consolidarnos dentro del
mercado nacional, particularmente aqui en
Querétaro”, comento Garcia.

Por su parte, Marianela Hernandez cele-
brdélacolaboracion: “Tener unamarcacomo
Grand Seiko refleja mucho lo que ya es el
mercado queretano...estamos seguros que
va a beneficiar a todos nuestros clientes”.

Mas alla del lujo —con piezas que ron-
dan los 160 mil pesos—, la marca apuesta
por el valor emocional del objeto: “No es
tanto un reloj, sino lo que representa para
cada quien”, concluyé Garcia, dejando cla-
ro que, en cada tic silencioso, también late
una historia.
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