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PATRIMONIO CON VISIÓN
La novena Expo Supraterra reunió en Zibatá a desarrolladores, especialistas y futuros 

inversionistas en un espacio que concentró 25 proyectos inmobiliarios, opciones de 
financiamiento y experiencias diseñadas para facilitar la construcción de un patrimonio en 

una de las regiones con mayor crecimiento del Bajío

Juan Carlos Morales, Kike Salazar, Miguel Ángel Vega Cabrera, Jorge Torres Landa, Arturo Torres y Carlos del Valle.



DE AGOSTO DE 2026
SÁBADO 1

DE AGOSTO DE 2026
SÁBADO 1 1514

CONTACTO 
VENTAS 
Conmutador:  
(442) 291 99 00

BUSCA MÁS SOBRE 
ESTE Y OTROS 
TEMAS EN: 

Directorio
EDITOR WEEKEND  
Carlos Curiel

EDITOR DE FOTO
Grupo AD 
Comunicaciones

DISEÑO EDITORIAL
Pamela Alvarez

Weekend by VSD

@weekend_byvsd

INSTAGRAM FACEBOOK

Texto: Carlos Curiel 
Fotos: Joaquín M. Lee 

C
on más de dos décadas de experien-
cia en el desarrollo de comunidades 
planeadas, Grupo Supraterra ce-
lebró la novena edición de la Expo 
Supraterra en el Discovery Center 
de Zibatá, un encuentro que reu-
nió a 12 desarrolladoras y 25 pro-
yectos inmobiliarios en un mismo 

lugar. Durante tres días, los asistentes co-
nocieron alternativas de inversión que abar-
caron desde terrenos, casas y departamen-
tos hasta consultorios, locales comerciales 
y otros esquemas patrimoniales, con opcio-
nes desde 500 mil pesos.

La Expo les permitió a los visitantes ex-
plorar el modelo de desarrollo que carac-
teriza a la firma, responsable de proyectos 
como Zibatá en Querétaro y Zirándaro, en 
San Miguel de Allende. Bajo un concepto de 
Banco de Tierra, Supraterra urbaniza espa-
cios integrales que posteriormente ofrecen 
distintas posibilidades de inversión, desde 
lotes residenciales de 128 metros cuadrados 
hasta macrolotes y terrenos prémium ubi-
cados en zonas estratégicas como el Town 
Center de Zibatá. “Realmente hacemos pro-
yectos integrales que puedan perdurar por 
generaciones”, destacó Juan Carlos Mora-

les, director comercial de Grupo Supraterra.
Entre la oferta presentada destacaron 

departamentos desde 1.5 millones de pe-
sos, casas desde 2.4 millones y terrenos en 
preventa con descuentos especiales y pla-
nes de financiamiento propio. Para Mora-
les, la Expo representa una oportunidad 
única para quienes buscan consolidar su 
patrimonio. “Es el momento ideal para que 
la gente pueda venir, invertir y aprovechar 
las ofertas especiales que tenemos. Con-
solidamos en un solo lugar todas estas op-
ciones para que los visitantes puedan com-
parar y elegir la mejor alternativa para su 
inversión”, afirmó.

Uno de los principales atractivos fue el 
tour inmobiliario guiado por Zibatá, que les 
permitió a los asistentes recorrer el desa-
rrollo y conocer de primera mano sus par-
ques temáticos, campos de golf, áreas de-
portivas, espacios para mascotas y amplias 
vialidades. “Nuestro principal pilar es pen-
sar en el bienestar de las personas. Hoy, más 
de 11 mil familias nos han elegido para vivir 
aquí porque ofrecemos un proyecto com-
pletamente integral que se ha convertido 
en una parte importante de la ciudad”, ex-
plicó Morales, quien destacó que el desa-
rrollo busca responder a las necesidades 
de personas y familias en distintas etapas 
de la vida.

Roy Durán y Mich Díaz.

Cinthya Alanís y Patricia Delgado. Rocío Lira, Eusebio Gutiérrez, Darinka Gutiérrez y Chistopher Gutiérrez.

Rocío Torres.

Armando Bucio. Andrea Salazar. Brenda Jair.
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La experiencia se complementó con un 
Foro de Inversión Inmobiliaria en el que par-
ticiparon especialistas como Kike Salazar, 
el Gurú Inmobiliario; Jorge Torres Landa, 
inversionista comunicador y desarrolla-
dor inmobiliario; Carlos Valle, socio regio-
nal de Bajío de 4s Real Estate; Arturo To-
rres, fundador de la firma Torres Romero; 
y Miguel Ángel Vega Cabrera, director ge-
neral de Grupo Supraterra, quienes com-
partieron perspectivas sobre la creación de 
patrimonio a través de bienes raíces. Ade-
más, la Expo incorporó una zona infantil, 
un área gastronómica y asesoría persona-
lizada para que cada visitante pudiera to-
mar decisiones informadas en un ambien-
te cómodo y familiar. 

Con una asistencia promedio de entre 150 
y 200 personas por día, la novena Expo Su-
praterra reafirmó su posición como uno de 
los encuentros inmobiliarios más relevan-
tes de Querétaro para quienes buscan in-
vertir con visión de largo plazo.

Equipo de ventas y marketing de Supraterra.

Chalis Moreno, Mario fonseca y Gustavo Ramírez. Liz Delgado y Eduardo Anda.

Joseph Carrillo, Alma Nube, Pilar Cano y Elena Hernández. Margarita y Jimena.


